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Ausgangslage
An zukunftsträchtigen Standorten investieren. Dies 
zählt zur Strategie der Mobimo-Gruppe. Zürich West, 
einer der pulsierendsten Stadtteile Zürichs darf sich zu 
diesen zukunftsträchtigen Standorten zählen.

Mit einem Liegenschaftsportfolio über den Gesamt-
wert von mehr als CHF 2,0 Mrd. gehört die Mobimo-
Gruppe zu den führenden Immobiliengesellschaften 
der Schweiz.

Im Sommer 2011 startete der Bau von 143 Eigentums-
wohnungen «am Pfingstweidpark» in Zürich-West. «am 
Pfingstweidpark» ist mit seiner aussergewöhnlichen 
Architektur und der Vielfalt an Wohnungen ideal für das 
urbane Leben. Die Wohnungen am Pfingstweidpark 
werden im Herbst 2013 bezugsbereit sein.

Zielsetzung
Ein aussergewöhnliches Projekt bedarf einer Kom-
munikation, welche die konventionellen Massnahmen 
übersteigt. Mobimo hat sich deshalb zum Ziel gesetzt 
die Öffentlichkeitsarbeit für ihr Projekt «am Pfingstweid-
park» auch auf die neuen Medien und insbesondere 
innerhalb sozialer Netzwerke anzuwenden.

Mobimo übernimmt mit ihrem Entscheid in Social Media zu investieren und diese für 
ihre Zwecke zu prüfen eine Vorreiterrolle innerhalb der Immobilienbranche. Beson-
ders neue Kundenkontakte sollen mit diesen Massnahmen geknüpft werden.
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Die Bauarbeiten starten.

Innenansicht einer neuen Wohnung.

Facebook als neues Medium.



Umsetzung
Das Projekt «am Pfingst-
weidpark» spricht primär 
Menschen im Umfeld Zü-
richs an. Aufgrund der her-
vorragenden Targeting-
Möglichkeiten und der 
breiten Reichweite wurde 
Facebook als Hauptkanal 
gewählt.

Die Fanpage «am Pfingst-
weidpark» wurde un-
ter anderem durch ei-
nen kundenspezifischen 
Startseiten-Tab ergänzt. 
Diese Seite ist mit einem 
eigens entwickelten Con-
tent Management System 
verbunden und somit be-
quem via Browserfenster 
administrierbar. 

Swiss Online Publishing

Fanpage «am Pfingstweidpark» mit Content-Management-System.

3

MOBIMO «AM PFINGSTWEIDPARK»

User Interface des CMS.
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Desweitern wurde ein 
Terminvereinbarungssys- 
tem entwickelt, mit wel-
chem sich die Fans un-
tereinander zu einem 
Besichtigungstermin ein-
laden können. Das System 
übernimmt automatisch 
die Kontaktdaten sowie 
die Freundesliste des Be-
nutzers. Dadurch wird 
gewährleistet, dass der 
Interessent bequem und 
einfach seine gewünsch-
ten Facebook-Freunde 
dem Termin hinzufügen 
kann. Die miteingeladenen 
Gäste werden anschlies-
send via Facebook-Event-
Benachrichtigung auf die 
Einladung hingewiesen

Aktiviertes Formular zur Anmeldung für den Showroom-Besuch.
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Der Showroom



Swiss Online Publishing
MOBIMO «AM PFINGSTWEIDPARK»

Verschiedene Grundrisse 
können direkt innerhalb 
dieses Tabs betrachtet 
werden. Wird die Maus 
über die einzelnen Räume 
geführt, zeigt es die jewei-
lige Quadratmeteranzahl 
an. Stösst ein Grundriss 
auf Interesse, findet sich 
gleich daneben ein Button 
um einen Showroom-Be-
such zu beantragen oder 
das Objekt an Freunde 
weiterzuempfehlen.

Übersicht des Wohnungsangebots.
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Eigentumswohnungen



Fotowettbewerb
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Mittels einer attraktiven 
Promotion sollen «Fans» 
für das Projekt und die 
Fanpage gewonnen wer-
de. Dazu wurde via Fa-
cebook-Ads dazu auf-
gerufen, Fotos aus dem 
Quartier «Zürich-West» 
einzureichen. Die Teilneh-
mer konnten dabei ihre 
eigenen Freunde zum Vo-
ting einladen und das Bild 
mit den meisten Stimmen 
gewann den Hauptpreis. Startseite des Fotowettbewerbs.

Facebook Ads

Die Ads erscheinen auf der rechten Seite vom Newsstream oder Profil/Timeline.

Um die Zielgruppe auf 
das Projekt «am Pfingst-
weidpark» und dessen 
Fanpage aufmerksam 
zu machen, wurden ver-
schiedene Facebook-Ads 
mit entsprechenden Tar-
geting-Einstellungen ge-
schaltet.

Beispiel eines Ads.
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Über Swiss Online Publishing
Die unterschiedlichen Kommunikationskanäle im Internet nehmen fortlaufend zu 
und verändern sich rasant. Unternehmen sehen sich zunehmend vor der Heraus-
forderung Inhalte fürs Web mediengerecht zu erstellen und publizieren sowie «User 
Generated Content» zu administrieren. Der professionelle Auftritt im Web wird des-
halb für Unternehmen immer komplexer und aufwändiger.

Wir von Swiss Online Publishing haben uns auf diese Herausforderungen eingestellt 
und unterstützen Unternehmen und Institutionen bei der Entwicklung, Implementa-
tion und Umsetzung der digitalen Kommunikationsstrategie. Unser erfahrenes Re-
daktions- und Community Management Team versteht es, die Bedürfnisse unserer 
Kunden zu erkennen und die richtigen Lösungen zu entwickeln.

Kunden
Namhafte nationale und internationale Unternehmen setzen bereits auf unsere 
Dienstleistungen: Blickwinkel, Coca Cola, Denon, Kraft Foods, Mediacom, Mobimo, 
Ringier, Universal Music und Visana.

Kontakt
Swiss Online Publishing
Birmensdorferstrasse 55
CH-8004 Zürich
+41 44 536 80 50
www.swissonlinepublishing.ch
info@swissonlinepublishing.ch


